
 BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Hasil penelitian ini menunjukan terdapat hubungan positif yang siginifikan 

antara brand image dengan keputusan pembelian pada produk Eiger. Hasil analisis 

korelasi product moment antara variabel brnad image dengan keputusan pembelian 

menunjukkan nilai koefisien korelasi sebesar 0,506 dengan taraf signifikansi p = 

0,000 (p < 0,050), berarti terdapat korelasi positif antara brand image dengan 

keputusan pembelian. Derajat koefisien korelasi variabel brand image dengan 

keputusan pembelian masuk dalam kategori sedang atau hubungan relatif. Kondisi 

ini menunjukkan bahwa semakin positif brand image maka semakin tinggi 

keputusan pembelian, sebaliknya semakin negatif brand image maka semakin 

rendah keputusan pembelian pada konsumen. Dengan demikian, hipotesis dalam 

penelitian ini dapat diterima.  

Hal ini menjelaskan bahwa dengan meningkatkan kualitas produk dan 

pendekatan secara langsung kepada konsumendapat menimbulkan brand image 

yang positif akan secara langsung dapat meningkatkan keputusan pembelian, 

semakin baik brand image yang diberikan kepada produk Eiger maka akan semakin 

meningkat keputusan pembelian pada konsumen Eiger. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa brand image memberikan 

sumbangsih sebesar 25,6% pada keputusan pembelian dan sisanya 74,4% diberikan 



oleh variabel lain yang tidak dilibatkan pada penelitian ini seperti faktor sosial, 

kualitas produk, harga, promosi. 

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka saran yang diberikan 

yaitu sebagai berikut: 

1. Bagi Produsen Eiger 

Bagi produsen Eiger dari hasil penelitian diketahui 60 konsumen yang 

menjadi subjek dalam penelitian memiliki tingkat keputusan pembelian dalam 

kategori tinggi, dan sebagian lainnya berada dalam kategori sedang. Untuk dapat 

mempertahankan tingkat keputusan pembelian pada konsumen, maka dari pihak 

prosdusen untuk meningkatkan kualitas dari produk tersebut. Sedangkan 

kategorisasi brand image 65%yang masuk kategori tinggi, oleh sebab itu 

diharapkan produsen terkait dapat meningkatkan lagi dari kualitas produk, 

kenyamanan produk, serta manfaat dari produk tersebut.Karena diluar sana masih 

banyak produsen-produsen lain, yang berusaha untuk mengimbangi dari segi 

kualitas, kenyaman produk, atapun yang lainya untuk dapat meningkatkan 

keputusan pembelian  

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Bagipeneliti lainnya yang tertarik untuk melakukan penelitian sejenis atau 

bertujuan untuk mengembangkan penelitian, sebaiknya memperhatikan faktor-

faktor lain yang mempengaruhi keputusan pembelian yang tidak di teliti dalam 

penelitian ini seperti faktor sosial, kualitas produk, harga, promosi.  Karena dalam 



penelitian ini brand image memberi kontribusi terhadap keputusan pembelian 

sebesar 25,6% hal ini dapat menunjukan bahwa sebagian besar keputusan 

pembelian pada produk Eiger mendapat kontribusi dari faktor-faktor lain yang tidak 

di teliti pada penelitian ini 
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