
DAFTAR PUSTAKA 

 

Alfiana, D.V.& Suasana, G.K.A.(2018). Pengaruh Elemen Ekuitas Merek 

Keputusan Pembelian Di Gerai Starbuck Cofe (Studi Pada Konsumen 

Domestik Starbuck Cofe Di wilayah Bali). E-Jurnal Managemen Unud, 

7(1), 2-3. 

Anas, A.A., & Sudarwanto, T (2020). Pengaruh CelebrityEndorser Terhadap 

Keputusan Pembelian Di Eiger Store Royal Plaza Surabaya. Jurnal 

Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 8(3), 2-4. 

Ansari, H.D. (2015). Analisis Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Keputusan 

Pembelian Di Pajak Usu (PAJUS) Medan.Jurnal Keungan Dan Bisnis, 7(3), 

6-7. 

Astutik, W., & Iwan (2015). Pengaruh Persepsi Dan Sikap Konsumen Terhadap 

Keputusan Pembelian Laptop Acer Di Hitech Mall Surabaya.Jurnal Bisnis 

Indonesia 6(2), 2-3. 

Azwar, S. (2015). Metode Penelitian. Yogyakarta: Pustaka Pelajar. 

Azwar, S (2016). Metode Penelitian. Yogyakarta: Pustaka Pelajar. 

Fatimah, S. (2013). Pengaruh Gaya Hidup dan Konsep Diri Terhadap Pengambilan 

Keputusan Konsumen Dalam Memilih Coffeeshop di Samarinda. 2-3. 

Fatmawati, A.N., & Soliha, E. (2017). Kualitas Produk, Citra Merek, Dan Persepsi 

Harga Terhadap Proses Keputusan Pembelian Konsumen Sepeda Motor 

Matic “Honda”.Jurnal Managemen Teori dan Trapan, 10(1), 3-5. 

Fitriani, D.W., Fauji, D. H. A., Yulianto, E. (2017). Pengaruh Citra Merek Terhadap 

Faktor Psikologis Dan Keputusan Pembelian(Survei Pada Mahasiswa S1 

Jurusan Administrasi Bisnis Angkatan 2012/2013 Fakultas Ilmu 

Administrasi Universitas Brawijaya Malang Yang Membeli Dan 

Menggumakan Handphone Merek Samsung).Jurnal Administrasi Bisnis 

(JAB), 50(1), 2-3. 

Habibah, U. & Sumiyati. (2016). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah Di Kota Bangkala 

Madura.1, 31-48. 

Haekel, A., & Widjajanta, B. (2016). Pengaruh Kepercayaan Konsumen Dan 

Persepsi Risiko Terhadap Minat Membeli Secara Online Pada Pengunjung 

Website Classifiends Di Indonesia. Journal of Business Management and 

Enterpreneurship Education, 1(1), 181-193. 

Hendika, L.V., & Riorini, S.V. (2014). Sikaf Merek, PercievedQuality, Dan 

Prestise Merek Terhadap Advokasi Merek Melalui Kepercayaan Merek 



Pada Klinik Gigi Ortodonti Di Jakarta.Jurnal Managemen dan Pemasaran 

Jasa, 7(2). 

Junita, S. (2015). Hubungan BrandImage Dengan Pengambilan Keputusan 

Pembelian Iphone Series. 25-27. 

Keller, K.L. (2013). Strategic Brand Managemen Bulding Measuring, and 

Managing Brand Equity. England: Premodiaglobal.  

Khotimah, H., Khafid, M., Pujianti, A. (2016). Sikap Konsumen Dan Gaya Hidup 

Mahasiswa Dalam Keputusan Pembelian Produk Fasion Melalui Minat 

Beli. Journal of Economic Educasion,5(2), 2-3. 

Kolter, P., & Amstrong, G. (2008). Prinsip-prinsip Pemasaran (12th ed). Jakarta: 

Erlangga. 

Musay, P.F. (2020). Pengaruh BrandImage Terhadap Keputusan Pembelian (Survei 

Pada Konsumen KFC Kawi Malang). 2-4. 

Najib, M., Racehman, N., Hufron, M. (2019). Pengaruh Citra Merek Persepsi 

Harga, Persepsi Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Eiger 

Malang (Studi Kasus Pada Konsumen Eiger Mall Olypic Garden). e-

Journal Riset Managemen. 10-11. 

Nasution, C.H., Tjahjono., Susanti, Y. (2015). Pengaruh BrandImage, Kualitas 

Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada 

Pengguna Produk Eiger Surabaya). Jurnal Dinamika Administrasi Bisnis, 

(1). 

Nitisusastro, M. (2012). Prilaku Konsumen Dalam Perspektif 

Kewirausahaan.Bandung: Alfabeta. 

Oktaviona, N. (2016). Pengaruh Citra Merek Dan Persepsi Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Gadget Di Toko Suryaphone Samarinda. ejurnal 

Psikologi, 4(4). 4-5. 

Parengkuan, V., Tumbel, A., Wenas, R. (2014). Analisis Pengaruh Brand Image 

Dan Celebrity Endorsment Terhadap Keputusan Pembelian Produk Shampo 

Head and Shoulders24 Mart Manado. Jurnal EMBA 2(3). 1792-1802. 

Permana, S.M., & Haryanto, O. (2014). Pengaruh Country Of Origin, Brand Image 

Dan Persepsi Kualitas Terhadap Intensi Pembelian.Jurnal Manajemen, (3).  

Pradana, D., Hudayah, D., Rahmawati. (2017). Pengaruh Harga, Kualitas Produk 

Dan Citra Merek (Brand Image) Terhadap Keputusan Pembelian Motor. 

14(1), 16-23. 

Priyantono, S.T., & Soekotjo, H. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, 

Promosi, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Eiger 

Pada Mahasiswa STIESIA Surabaya. Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 

8(4). 2-6. 



Riono.,& Budiharja, E.G. (2016). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Dan Brand 

Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk Aqua di Kota Pati. Jurnal 

Stie Semarang. 14(1). 16-23. 

Rizal, A., Fanani, D., Pangestuti., E. (2016). Pengaruh Brand Image Dan Persepsi 

Harga Terhadap Loyalitas Konsumen. (Survei pada Mahasiswa Pengguna 

Sepatu Merek Nike di Fakultas Ilmu Administrasi Universitas Brawijaya). 

Jurnal Administrasi Bisnis (JAB), 41(1). 

Saidani, B., Muztahid, S.M., Haro, A. (2017). The Influence Of Perceived Quality, 

Brand Image, And Emotional Value Towards Purchase Intention Of 

Consina Backpack. Jurnal Riset Manajemen,8(1). DOI: 

doi.org/10.21009/JRMSI.008.1.01 

Sari, D.P., & Audita, N. (2018). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek Eiger. Jurnal Penelitian 

Ekonomi dan Bisnis, 3(2). 73-83. 

Sari, M.P., Heryanto, B., Triwidiyati, E. (2019). Pengaruh Atribut Produk dan Word 

of Mouth Terhadap Keputusan Pembelian Produk Eiger (Studi Kasus Pada 

UKM Mahasiswa Pecinta Alam Kota Kediri). JIMEK, 2(2), 2-3. 

Sari, P.S. (2020). Hubungan Minat Beli Dengan Keputusan Pembelian Pada 

Konsumen. Psikoborneo, 8(1), 2-5. 

Setiadi, I.G. & Ekawati, N.W. (2019). BrandImage Memediasi Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Smartphone Oppo Di Kota 

Denpasar. E-jurnal Manajemen, 8(1), 4-6. 

Setiawan, D., Hapsari, A., Prianto, R. (2015). Pengaruh Manfaat Merek, Kekuatan 

Asosiasi Merek, Dan Keunikan Merek Terhadap Loyalitas Konsumen 

Dalam Membeli Air Minum Kemasan Merek Aqua Di Kecamatan 

Semarang Barat. 

Setiawan, K. & Kustiah, E. (2020). Analisis Kualitas Produk Dan Citra Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Eiger Di Surakarta. 

Supriadi, S., Wiyani, W., Nugraha, K.I.G. (2016). Pengaruh Kualitas Produk dan 

Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Mahasiswa 

Pengguna Produk Sepatu Merek Converse di Fisip Universitas Merdeka 

Malang). Jurnal Bisnis dan Manajemen, 3(1), 1-8. 

Suryani. (2013). Prilaku Konsumen di Era Internet. Implikasinya Pada Strategi 

Pemasaran (1th ed.). Yogyakarta: Graha Ilmu. 

Susantoso, T.T.D.& Purwanti, E. (2013). Pengaruh Faktor Budaya, Faktor Sosial, 

Faktor Pribadi, Dan Faktor Psikologis Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Dalam Memilih Produk Operator Seluler Indosat-M3 di 

Kecamatan Pringapus Kab. Semarang. Among Makarti, 6(12), 3-8. 



Tantowi, F.B. & Saino, S. (2021). Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Eiger (Studi di Outlet Eiger Manyar 

Surabaya). Jurnal Tata Niaga (JPTN, 9(1), 1076-1082. 

Taufik, M., & Nio, R.S. (2019). Hubungan Brand Image Dengan Keputusan 

Pembelian Roko Sampoerna A Mild Pada Mahasiswa Psikologi UNP. 

Jurnal Riset Psikologi, (4). 

Tjahjono., Samoel., Brahmana, M.R. (2013). Analiss Marketing Mix, Lingkungan 

Sosial, Psikologi Terhadap Keputusan Pembelian Online Pakaian Wanita. 

Jurnal Manajemen Pemasaran Petra, 1(2), 1-9. 

Ummah, M. & Sastika, W. (2016). Pengaruh BrandImage Terhadap Keputusan 

Pembelian di Caffe Lawang Wangi Creative Space (Studi Pada Mahasiswa 

Bandung 2016). e-Proceeding of Applied Scienc, 2(2), 501. 

Venessa, I. & Arifin, J (2017). Pengaruh Citra Merek (Brand Image) dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Survei Pada Mahasiswa 

Program Studi Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Administrasi Universitas 

Brawijaya Malang Tahun Angkatan 2013/2014 dan 2014/2015 Pengguna 

Kartu Pra-Bayar Simpati). Jurnal Administarsi Bisnis (JAB), 51(1), 2-3. 

Wati, D.S. (2019). Pengaruh Brand Image Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Eiger Di Jember. Skripsi. Universitas Jember 

Zhang, Y. (2015). The Inpact of Brand Image on Consumer Behavior: A Literature 

Review.Open Journal of Business and Management, (3), 58-62. 

 


	DAFTAR PUSTAKA

