ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK BATIK TULIS BANTUL
(Studi Kasus Batik Tulis Bantul Giriloyo Imogiri).
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Abstrak



Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian produk batik bantul. Adapun indikator penelitian dengan harga,kualitas produk, distribusi dan promosi.
	Dalam  penelitian ini sampel  yang digunakan adalah data yang lengkap menggunakan metode kuesener dengan 40 responden.
Dari hasil analisis data didapat secara parsial ataupun simultan terdapat pengaruh positif antara harga,kualitas produk, distribusi dan promosi terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : keputusan pembelian





Abstract



This study aims to identify factors that influence purchasing decisions Bantul batik products. The research indicators with price, product quality, distribution and promotion.
In this study, the sample used is a method of complete data questionnaire with 40 respondents.
From the analysis of data obtained by partial or simultaneously a positive influence between price, product quality, distribution and promotion of their purchasing decisions.
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