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BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

6.1. Kesimpulan

Berdasarkan analisis dan pembahasan Bab IV yang telah diuraikan, penulis menyimpulkan sebagai berikut :


1. Ada hubungan antara preferensi konsumen pada atribut harga dan kenyamanan menurut karakteristik angkatan masuk kuliah, dengan keeratan hubungan yang cukup erat.
2. Ada hubungan antara preferensi konsumen pada atribut keawetan warna, model/desain, dan variasi ukuran menurut karakteristik jenis kelamin, dengan keeratan hubungan yang cukup erat.

3. Ada hubungan antara preferensi konsumen pada atribut keawetan bahan menurut karakteristik pengeluaran per bulan, dengan keeratan hubungan yang cukup erat.

6.2 Saran

Berdasarkan analisis dan pembahasan Bab IV yang telah diuraikan, penulis menyarankan sebagai berikut :

1. Dari kesimpulan pertama didapat bahwa ada hubungan yang cukup erat antara preferensi konsumen pada atribut harga dan kenyamanan menurut angkatan masuk kuliah. Untuk itu disarankan agar perusahaan selalu memberikan harga yang terjangkau untuk angkatan masuk kuliah 2002 dan 2003 karena angkatan masuk tersebut mempunyai kecenderungan tidak setuju dan sangat tidak setuju terhadap harga yang relatif terjangkau sebesar 46,4% dan 6,10%. Perusahaan juga harus memperhatikan  faktor-faktor penunjang kenyamanan, terutama untuk angkatan masuk 2002 dimana angkatan ini mempunyai kecenderungan untuk tidak setuju sebesar 25,0% dan kecenderungan untuk tidak setuju sebesar 3,6%.
2. Kesimpulan kedua menyatakan ada hubungan yang cukup erat antara preferensi konsumen pada atribut keawetan warna, model/desain, dan variasi ukuran menurut jenis kelamin. Dari kesimpulan tersebut dapat disarankan bahwa perusahaan hendaknya mempertahankan atau meningkatkan keawetan warna karena masih terdapat kecenderungan tidak setuju oleh konsumen pria sebesar 18,6%, memberikan model/desain yang menarik terutama untuk konsumen wanita yang mana kecenderungan untuk tidak setuju terhadap model/desain yang ditawarkan sebesar 36,7% dan kecenderungan sangat tidak setuju sebesar 3,3%, dan meningkatkan kecocokan dan variasi ukuran sebagai faktor yang mempengaruhi keputusan beli konsumen diman kecenderungan tidak setuju sebesar 40% dan kecenderungan sangat tidak setuju sebesar 3,3% oleh konsumen degan jenis kelamin wanita.
3. Perusahaan hendaknya juga memperhatikan keawetan bahan karena hal ini mempunyai hubungan dengan pengeluaran konsumen dalam preferensinya untuk membeli celana jeans Lea, dimana dalam penelitian ini diperoleh hasil kecenderungan konsumen untuk tidak setuju ditunjukkan oleh konsumen dengan pengeluaran per bulan diatas Rp.1.000.000,00 sebesar 33,3% dan kecenderungan untuk sangat tidak setuju sebesar 2,8% yang ditunjukkan oleh kelompok pengeluaran kurang dari Rp.500.000,00 per bulan. Perusahaan dapat terus meningkatkan kualitas bahan bakunya dengan harapan agar produknya mempunyai keawetan bahan yang optimal.
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