BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik
beberapa kesimpulan sebagai berikut :

1. Citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian Cimory Yoghurt Drink pada Mahasiswa Universitas Mercu
Buana Yogyakarta.

2. Iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
Cimory Yoghurt Drink pada Mahasiswa Universitas Mercu Buana
Yogyakarta.

3. Kredibilitas celebrity endorser tidak berpengaruh positif dan tidak
signifikan terhadap keputusan pembelian Cimory Yoghurt Drink pada
Mahasiswa Universitas Mercu Buana Yogyakarta.

4. Citra merek, iklan, dan kredibilitas celebrity endorser secara simultan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian Cimory Yoghurt Drink

pada Mahasiswa Universitas Mercu Buana Yogyakarta.
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B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan evaluasi, maka saran yang dapat
diberikan penulis adalah sebagai berikut :

1. Bagi perusahaan PT. Cimory agar dapat mempertahankan citra merek
yang sudah dinilai baik dengan cara meningkatkan mutu dan kualitas
dari produk Cimory.

2. Bagi perusahaan PT.Cimory agar dapat meningkatkan kreatifitas
dalam pembuatan iklan dengan cara mempercantik visualisasi iklan
seperti misalnya gambarnya dan warnanya yang menarik agar
konsumen tertarik untuk melihat iklan dan tertarik untuk membeli
produk Cimory.

3. Bagi perusahaan PT. Cimory agar dapat mengevaluasi kembali
celebrity endorser yang akan digunakan. Evaluasi tidak hanya
berkaitan dengan kecocokan endorser dengan target penonton,
melainkan pada media iklan untuk menghindari kesan penggunaan
endorser yang tidak kredibel. Penggunaan endorser yang tidak
kredibel akan menimbulkan keraguan pada target konsumen untuk

membeli produk yang diiklankan.



