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ABSTRAK 

Branding identity merupakan salah satu strategi bagi merek yang baru memulai 

bisnis atau sedang membangun perusahaan, guna menciptakan nilai yang ingin 

disampaikan. Hal ini bertujuan agar dapat melahirkan persepsi kesadaran atau keakraban 

yang kuat antara konsumen dan produk. Kesadaran konsumen terhadap merek pakaian 

Internals Yogyakarta yang masih minim, membuat merek belum menonjol di kalangan 

konsumen dan sehingga merek ini belum mampu menjadi perhatian. Strategi komunikasi 

dari branding identity project clothing Internals ini, mengemas konsep pesan komunikasi 

kreatif. Komunikasi kreatif verbal, yang menggunakan media grafis sesuai dengan pesan 

yang ingin disampaikan. Komunikasi kreatif visual dari konsep yang ingin dibangun ialah 

beberapa elemen komponen branding identiy. Branding identity yang dilakukan akan 

meningkatkan kesadaran merek di kalangan target konsumen khususnya generasi-Z. 

Melalui elemen-elemen visual yang konsisten atau relevan dengan tema metamorfosis 

kupu-kupu yang akan mencerminkan afirmasi atau kepedulian terhadap konsumen. 

Perancangan branding identity project clothing Internals Yogyakarta ini menyadari 

bahwa perspektif terhadap individu generasi-Z banyak mengalami tantangan dalam hidup 

mereka, yang bisa mempengaruhi kehidupan emosional dan psikologis. Berdasarkan hasil 

perancangan branding identity project clothing Internals Yogyakarta yang telah dibuat. 

Maka dapat disimpulkan bahwa Branding identity yang efektif dapat membangun 

kesadaran merek, menciptakan diferensiasi yang kuat dan meningkatkan nilai jual. Dalam 

proses perancangan branding identity tidak hanya melibatkan pembuatan logo, tipografi, 

palet warna, tetapi juga mencakup keseluruhan citra dan persepsi yang ingin dibangun 

kepada konsumen. 

Kata Kunci: Branding Identity, Diferensiasi, Clothing Brand, Internals Yogyakarta. 
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