ABSTRAK

Salah satu faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian di instagram
adalah me dia ik lan m elalui in stagram. Adanya promosime lalui me dia salah
satunya Instagram merupakanupa yaat aukeg iatanper usahaanda lam
mempengaruhi ko nsumen akt ual maupun ko nsumen po tensial agar mereka mau
melakukan pembelian terhadap produk yang ditawarkan, saat ini atau dimasa yang
akan datang. Penelitian in i be rtujuan untuk m engetahui hu bungan me dia ik lan
instagram de ngan k eputusan p embelian pr oduk ko smetik p ada akun instagram
Elsbeauty di Kota Yogyakarta tahun 2017.

Penelitian ini merupakan pe nelitian s urvei. Po pulasi pad a pene litian ini
adalah seluruh followers E Isbeauty yang pernah membeli produk/barang melalui
media instagram di kota Yogyakarta. T eknik pengambilan sampel menggunakan
purposive sampling dengan jumlahs ampel sebanyak 108 o rang. T eknik
pengumpulan dat a menggunakan kue sioner yangt elah d iuji validitas da n
reliabilitasnya. Teknik analisis data menggunakan korelasi product moment.

Hasil pe nelitian menunjukkan bahwa: ( 1) intensitas pe mbelian pr oduk
kosmetik pada p elanggan akun instagram E Isbeauty di Kota Yo gyakarta t ahun
2017 da lamk ategorit inggi, hal inid ibuktikan dar i mayoritas r esponden
mengakses instagram d engan frekuensi lebih d ari 3 ka li per hari (46,3%) dan
seluruh responden pernah melakukan pembelian kosmetik minimal sekali melalui
akun instagram Elsbeauty, ( 2) kepu tusan pe mbelian pr oduk k osmetik pada
pelanggan aku n instagram E Isbeauty d i Kota Yogyakartat ahun 2017 da lam
kategorit inggi, h al inid itunjukkan dar ikes ukaan ko nsumen pada pr oduk
Elsbeauty dan produk y ang ditawarkan m empunyai m utu y ang b agus dengan
harga yang sebanding sehingga mendorong konsumen melakukan pembelian, dan
(3) terdapat hubungan positif media iklan instagram dengan keputusan pembelian
produk kosmetik pada akun instagram Elsbeauty di Kota Yogyakarta tahun 2017.
Hal ini dibuktikan dengan koefisien korelasi sebesar = 0,481 dengan signifikansi
sebesar 0,000<0,05 dan R? sebesar 23,1%.
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ABSTRACT

One of the factors that influence purchase decision in instagram is
advertisement media through instagram. The existence of promotion through the
media one of them instagram is an effort or activity of the company in influencing
the actual consumer and potential consumers so that they want to make purchases
of products offered, now or in the future. This study aims to determine the
relationship of advertising media instagram with the purchase decision of cosmetic
products on the account instagram Elsbeauty in the city of Yogyakarta in 2017.

This research is a survey research. Population in this research is all
Elsbeauty followers who have bought product / goods through media instagram in
Yogyakarta city. The sampling technique using purposive sampling with the number
of samples of 108 people. Data collection techniques using questionnaires that have
been tested for validity and reliability. Data analysis technique using product
moment correlation.

The results showed that: (1) the intensity of purchasing cosmetic product on
customer account of Elsbeauty instagram in Yogyakarta city in 2017 in high
category, this is proven from majority of respondents accessing instagram with
frequency more than 3 times per day (46,3%) and all respondents had made
cosmetic purchases at least once through Elsbeauty instagram account, (2)
purchase decision of cosmetics product on customer account of Elsbeauty
instagram in Yogyakarta city 2017 in high category, this is indicated from consumer
likes on Elsbeauty product and the product offered has good quality with a
comparable price that encourages consumers to make purchases, and (3) there is a
positive correlation between advertisement media instagram with purchase decision
of cosmetic product on Elsbeauty instagram account in Yogyakarta city 2017. This
is proved by correlation coefficient of = 0,481 with significance of 0.000<0,05 and
R? by 23.1%.
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