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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab V, maka dapat 

diambil beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel Desain terhadap 

Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX di Sumber Baru 

Rejeki Cabang Berbah Yogyakarta. Hal ini ditunjukkan dari nilai 

signifikansi pada nilai uji t < 0,05. 

2. Terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel Harga terhadap Keputusan 

Pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX di Sumber Baru Rejeki Cabang 

Berbah Yogyakarta. Hal ini ditunjukkan dari nilai signifikansi pada nilai uji 

t < 0,05. 

3. Terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel Iklan terhadap Keputusan 

Pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX di Sumber Baru Rejeki Cabang 

Berbah Yogyakarta. Hal ini ditunjukkan dari nilai signifikansi pada nilai uji 

t < 0,05. 

4. Terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel Desain, Harga dan Iklan 

secara simultan terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha 

NMAX di Sumber Baru Rejeki Cabang Berbah Yogyakarta. Hal ini 

dibuktikan dari nilai signifikansi pada nilai uji F < 0,05. 
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5. Pengaruh paling dominan variabel bebas terhadap variabel terikat adalah 

pengaruh variabel Iklan karena koefisien betanya (Standardized 

Coefficients) paling besar dibandingkan lainnya yaitu 0,423. 

B. Saran 

Adapun saran yang dapat peneliti sampaikan berdasarkan hasil yang 

peneliti temukan adalah sebagai berikut : 

1. Desain  

Desain pada “Yamaha Nmax” mempunyai pengaruh yang sangatlah 

kuat. Dengan adanya desain yang bagus maka konsumen akan 

mempertimbangkan untuk membeli sebuah produk motor. Diharapkan 

kedepannya persahaan dapat membuat desain-desain Nmax atau produk 

Yamaha yang Inovatif. Sehingga dapat membuat konsumen jatuh hati terhadap 

produk-produk Yamaha yang lain. 

2. Harga 

Harga pada”Yamaha Nmax” mempunyai pengaruh yang kuat dengan 

variabel keputusan pembelian “Yamaha Nmax”, maka diharapkan perusahaan 

tetap update tentang harga dengan harga yang terjangkau agar konsumen 

semakin percaya sama produk tersebut. 

3. Iklan 

Iklan dari “Yamaha Nmax” dirasa sudah sesuai dengan apa yang 

diharapkan konsumen. Perusahaan harus mampu mempertahankan jika perlu 

lebih ditingkatkan lagi. 


