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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN  

Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan di Pasar Hewan Siyono 

Harjo Kecamtan Playen Kabupaten Gunungkidul maka dapat disimpulkan bahwa: 

1. Terdapat 3 rantai pemasaran sapi potong yaitu rantai saluran I (peternak-

konsumen akhir) dengan persentase 42%, saluran pemasaran II (peternak-

blantik-konsumen akhir) dengan persentase 29%, dan rantai pemasaran 

saluran III (peternak-pedagang besar-konsumen akhir) dengan persentase 

29% 

2. Biaya pemasaran sapi potong pada saluran I sebesar Rp. 284.258, saluran 

pemasaran II dengan biaya pemasaran sebesar Rp. 473.600, dan biaya 

pemasaran  pada saluran III sebesar Rp. 668.400. 

3. Nilai famer’s share sapi potong pada saluran I sebesar 97,8%, saluran II 

sebesar 88,3%, dan saluran III sebesar 69,6%. 

4. Nilai efisiensi sapi potong pada saluran I sebesar 2.00%, saluran II sebesar 

2,75%, dan saluran III sebesar 4,54%. 

5. Saluran pemasaran yang paling efisien adalah saluran I karena tidak 

melibatkan berbagai rantai sehingga tidak mengeluarkan banyak biaya  pada 

saat melakukan pemasaran.   
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Saran 

Berdasar hasil penelitian ini kepada peternak produsen disarankan untuk 

menjual sapi langsung ke konsumen akhir sesuai dengan saluran pemasaran I 

karena tidak adanya margin pemasaran. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	HALAMAN COVER DEPAN
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN
	INTISARI
	ABSTRACT
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN
	DAFTAR GAMBAR
	BAB I PENDAHULUAN
	Latar Belakang
	Tujuan Penelitian
	Manfaat Penelitian
	BAB II TINJAUAN PUSTAKA
	Tinjauan Umum Sapi Potong
	Tinjauan Umum Pemasaran
	Saluran pemasaran dan Margin Pemasaran
	BAB III MATERI DAN METODE PENELITIAN
	Waktu dan Tempat
	Jenis Penelitian
	Materi Penelitian
	Instrumen dan Alat Penelitian
	Metode Penelitian
	Variabel dan Parameter yang Diamati
	BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
	Keadaan Umum Pasar Hewan Siyono Harjo
	Identitas Responden
	Bangsa Sapi Potong yang Dipasarkan
	Saluran Pemasaran
	Analisis Margin dan Biaya Pemasaran
	Analisis Biaya Pemasaran
	Keuntungan dan Efisiensi Pemasaran
	BAB V KESIMPULAN DAN SARAN
	Kesimpulan
	Saran
	DAFTAR PUSTAKA
	RINGKASAN
	LAMPIRAN



