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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 
 

6.1 Kesimpulan 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis variabel-variabel yang 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada Toko Sakola Yogyakarta. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab V, maka dapat diambil 

beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruhsignifikan variabel Harga secara parsial terhadap 

keputusan pembelian fashion di Toko Sakola Yogyakarta. Hal ini 

dibuktikan dari nilai signifikansi pada nilai uji t lebih kecil dari 0,05. 

2. Terdapat pengaruh signifikan variabel kualitas produk secara parsial 

terhadap keputusan pembelian fashion di Toko Sakola Yogyakarta. Hal ini 

dibuktikan dari nilai signifikansi pada nilai uji t lebih besar dari 0,05. 

3. Terdapat pengaruh signifikan variabel Lokasi secara parsial terhadap 

keputusan pembelian fashion di Toko Sakola Yogyakarta. Hal ini 

dibuktikan dari nilai signifikansi pada nilai uji t lebih besar dari 0,05. 

4. Terdapat pengaruh signifikan antara variabel harga , variabel kualitas 

produk dan variabel lokasiterhadap keputusan pembelian fashion di Toko 

Sakola
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Yogyakarta. Hal ini ditunjukkan dari nilai signifikansi pada nilai uji F lebih kecil 

dari 0,05. 

5. Pengaruh paling dominan variabel bebas terhadap variabel terikat adalah 

pengaruh variabel hargakarena koefisien betanya (Unstandardized 

Coefficients) paling besar dibandingkan lainnya yaitu 0,461. 

6.2 Keterbatasan penelitian 
Penelitian ini memiliki keterbatasan jumlah responden dalam melakukan 

pengisian kuesioner yaitu berjumlah 100 responden terhadap hasil penelitian yang 

diperoleh secara keseluruhan . Adapun keterbatasan yang belum bias dijelaskan 

oleh peneliti karena berdasarkan hasil penelitian pada hasil koefisien determinasi 

65,6% dijelaskan oleh variable harga, kualitas produk dan lokasi. Sedangkan 

sisanya 34% yang dijelaskan oleh factor lain yang tidak disertakan dalam 

penelitian ini.  

6.3 Saran 

6.3.1 Saran untuk perusahaan 

Berdasarkan hasil penelitian pada bab sebelumnya, maka penulis akan 

memberikan saran bagi Toko Sakola Yogyakarta agar mempertahankan 

kondisi Lokasinya untuk memberikan kenyamanan dalam berbelanja karena 

mean atau nilai rata-rata tertinggi dengan total keseluruhan 4.21 yaitu sangat 

tinggi diantaravariable harga karena keputusan pembelian lebih banyak 

mengacu pada variabel Lokasi. Toko Sakola harus lebih memperhatikan 

variabel harga dan kualitas produk agar bisa meningkatkan jumlah konsumen 

yang berbelanja fashion di Toko Sakola Yogyakarta. Karena pada penelitian 

ini variabel harga memiliki nilai rata-rata 4.09 yaitu katagori tinggi sedangkan 
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kualitas produk memiliki nilai rata-rata 4,05 katagori tinggi yang lebih rendah 

daripada variabel Lokasi dan Kualitas Produk. 

 

6.3.2 Saran untuk peneliti selanjutnya 

Pada penelitian selanjutnya harus lebih memahami perkembangan bisnis 

fashion di Yogyakarta karena saat ini persaingan fashion sangat banyak pada 

dunia bisnis dan peneliti memberikan penelitian tentang diskon karena dalam 

penelitian ini kurangnya variabel tentang diskon harga fashion.Dan meneliti 

tentang harga agar dapat mengetahui tentang adanya harga apakah ketika 

harga naik keputusan pembelian akan mengalami peningkatan atau 

penurunan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	BAB VI KESIMPULAN DAN SARAN
	6.1 Kesimpulan
	6.2 Keterbatasan penelitian
	6.3 Saran




