BAB VI

KESIMPULAN dan SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pengujian hipotesis dalam penelitian ini,

maka dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Jadi Terdapat pengaruh Diskon terhadap Pembelian tidak terencana
pada pelanggan Alfamart Sedayu. Hal ini dapat dilihat dari hasil
statistik uji t varibael diskon (X1) diperoleh nilai t hitung 3.478 >
1,980 t tabel dan nilai sig 0,001 < a 0,05, maka dapat disimpulkan
bahwa variabel diskon (X1) berpengaruh signifikan secara parsial
terhadap pembelian tidak terencana (Y).

2. Jadi Terdapat pengaruh Display Produk terhadap Pembelian tidak
terencana pada pelanggan Alfamart Sedayu. Hal ini dapat dilihat dari
hasil statistik uji t variabel display (X2) diperoleh nilai t hitung 2.121 >
1,980 t tabel dan nilai sig 0,037 < a 0,05 maka dapat disimpulkan
bahwa variabel display (X2) berpengaruh signifikan secara parsial
terhadap pembelian tidak terencana ()

3. Jadi Promosi tidak berpengaruh terhadap Pembelian tidak terencana
pada pelanggan Alfamart Sedayu. Hal ini dapat dilihat dari hasil
statistik uji t variabel promosi (X3) di peroleh nilai t hitung 0,460 <
1,980 t tabel dan nilai 0,647 > o 0,05 maka dapat di simpulkan bahwa
variabel promosi (X3) tidak berpengaruh signifikan secara parsial

terhadap pebelian tidak terencana.



4. Jadi Terdapat pengaruh Diskon, Display Produk, Promosi terhadap
Pembelian tidak terencana pada pelanggan Alfamart Sedayu. Hal ini
dapat dilihat dari hasil uji simultan (uji F) pengaruh Diskon, Display
Produk, Promosi terhadap Pembelian tidak terencana dalam penelitian
ini diperoleh nilai F hitung Nilai Fhitung 16.821 > Ftabel 2.7200,
artinya varibel X1, X2 dan X3 secara simultan berpengaruh secara

signifikan terhadap Y. Terhadap pelanggan Alfamart Sedayu

B. Keterbatasan Penelitian

Keterbatasan peneliti dalam penelitian ini adalah:

1. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner, sehingga sangat
mungkin datanya bersifat subyektif, akan lebih baik bila ditambahkan
metode wawancara sehingga hasil penelitian yang diperoleh lebih
lengkap.

2. Penelitian ini hanya meneliti Diskon, Display Produk dan Promosi
yang berpengaruh terhadap Pembelian tidak terencana. Dengan
demikian, perlu digali variabel lain yang dapat mempengaruhi
Pembelian tidak terencana, seperti misalnya pemberian Kupon belanja,

Sampel Gratis, dan penataan bonus pack



C. Saran

Berdasarkan hasil kesimpulan dalam penelitian ini diketahui bahwa

Diskon, Display Produk dan Promosi secara simultan maupun parsial

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pembelian tidak terencana

maka dapat diberikan saran sebagai berikut:

1. Bagi Perusahaan

Konsumen yang cenderung sering membeli produk tambahan tanpa

direncanakan dapat dijadikan peluang dan dimanfaatkan oleh
Alfamart. Diskon, Display Produk dan promosi hal ini dapat dilakukan
untuk membuat konsumen tertarik pada suatu produk yang pada
akhirnya akan membeli produk tersebut.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya

Penelitian selanjutnya dapat memperbaiki keterbatasan yang ada

dalam penelitian ini dan memperbanyak jumlah sampel dan cara
pengambilan data untuk mendapatkan hasil yang menyeluruh.
Mengingat variabel di luar penelitian cukup besar yaitu 60.1% contoh
Kupon belanja, Sampel Gratis, dan penataan bonus pack maka peneliti
selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan penelitian dengan
meneliti variabel lain yang ada di luar penelitian ini atau
mengkombinasikan variabel yang terdapat dalam penelitian ini dengan

variabel lain
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