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BAB 6 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang dilakukan, maka dapat 

diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

a. Product berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut 

terbukti dengan nilai t hitung sebesar 5,126 dengan probabilitas 0,000 

dimana angka tersebut signifikan karena (p<0,05). 

b. Promotion berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut 

terbukti dengan nilai t hitung sebesar 2,075 dengan probabilitas 0,041 

dimana angka tersebut signifikan karena (p<0,05). 

c. Place berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut 

terbukti dengan nilai t hitung sebesar 4,132 dengan probabilitas 0,000 

dimana angka tersebut signifikan karena (p<0,05). 

d. Price berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut 

terbukti dengan nilai t hitung sebesar 4,091 dengan probabilitas 0,000 

dimana angka tersebut signifikan karena (p<0,05). 

e. Product, Promotion, Place dan Price berpengaruh secara simultan atau 

bersama-sama terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut terbukti dengan 

nilai Fhitung sebesar 70,034 dengan probabilitas 0,000 dimana angka 

tersebut signifikan karena (p<0,05). 

f. Product menjadi variabel yang paling dominan dalam pengaruhnya 
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terhadap variabel keputusan pembelian. Hal tersebut terbukti dari hasil 

pengujian signifikansi yang menunjukkan bahwa terdapat nilai t terbesar, 

yaitu 5,126 pada variabel produk dengan probabilitas sebesar 0,000 (0,000 

<0,05). 

6.2.Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan maka saran yang dapat diberikan 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Bagi Circle K Bandara Adisucipto 

Sebaiknya Circle K lebih mempertimbangkan lagi untuk melakukan 

promosi guna lebih mengenalkan produk froster kepada konsumen yang 

lebih luas. 

b. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Hendaknya melakukan penelitian dengan menggunakan data yang lebih 

akurat dengan jumlah yang lebih banyak, menggunakan metode lain 

seperti wawancara langsung dan alat uji yang lebih lengkap sehingga 

diperoleh kesimpulan yang lebih baik dan valid.  

c. Bagi Akademik 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan masukan akademis 

tentang penelitian yang berkaitan dengan bauran pemasaran dan dapat 

menambah wawasan serta pengetahuan dalam bidang perbankan. 

 


