
145 
 

DAFTAR PUSTAKA 

A. Pratama, dan D. Sari. 
 Jurnal Manajemen Pemasaran 8 (2021): 

89 99. 

Aldan Nur Zen, Muhammad, dan Andri Sahata Sitanggang. 
Cerdika: Jurnal 

Ilmiah Indonesia 3, no. 7 (2023): 671 82. 
https://doi.org/10.59141/cerdika.v3i7.647. 

Alfajri, Muhama
Interaksi: 

Jurnal Ilmu Komunikasi 8, no. 1 (2019): 34. 
https://doi.org/10.14710/interaksi.8.1.34-42. 

Andiaresmi, Putrityatami, dan Rudy Pramono. 

 3, no. 4 (2023): 373 81. 
https://doi.org/10.37329/metta.v3i4.2817. 

Anggit P
ARKANA, Jurnal Komunikasi dan Media 02 (2023): 146 58. 

https://ojs.unsiq.ac.id/index.php/arkana. 

Pengaruhnya Terhadap Minat Berkunjung Ulang Pada Objek Wisata Wahana 
Manajemen Modal Insani Dan Bisnis 2 (2021): 

129 37. 

Researchgate.Net, no. February (2019). 
https://doi.org/10.13140/RG.2.2.14243.71202. 

Tarik, terhadap Kepuasan Wisatawan Melalui Keputusan Berkunjung (Studi 
Ekonomis: Journal of Economics 

and Business 7, no. 1 (2023): 561. 
https://doi.org/10.33087/ekonomis.v7i1.1075. 

Platform Facebook, Instagram, dan Tiktok terhadap Keputusan Pembelian 
berdasark Ekonomis: Journal of Economics and Business 
8, no. 2 (2024): 1414 33. https://doi.org/10.33087/ekonomis.v8i2.1818. 

mempertahankan nilai revisit intention wisatawan Nive

32. 



146 
 

Bastian, Vany Fadillah, Zuhrinal M Nawawi, Universitas Islam, dan Negeri 
-  

Boateng, Richar
Centre for 

Development Informatics, no. 2 (2017): undefined-undefined. 
https://www.mendeley.com/catalogue/7dc37232-f2f7-37de-841f-
5a8b4e318e1d/. 

Journal 
Media Public Relations Volume 5, no. 1 (2025): 138 50. 
http://conference.um.ac.id/index.php/pses/article/view/10365%0Ahttp://conf
erence.um.ac.id/index.php/pses/article/download/10365/4131. 

Dewi, R.R.V.K., et al. Dewi, R.R.V.K., et al. (2025). Pemasaran Destinasi 
Pariwisata. Google Books. Diedit oleh Joni Mardianto. M.Par SS. Padang: 
Azzia Karya Bersama, 2025. 
https://books.google.co.id/books?hl=id&id=nf9iEQAAQBAJ&pg=PA93&re
dir_esc=y#v=onepage&q&f=false. 

Dewi, Kemala, I Gusti Kade Heryadi Angligan, dan I Made Ngurah Oka 

Membranding Destina
Ekonomi Hindu 2, no. 1 (2023): 1 11. https://doi.org/10.53977/jw.v2i1.923. 

Digital Marketing: A Review Dr. Poonam Madan Associate Professor Head, 
Deptt. of Marketing Management Faculty of commerce I.B. (PG) College, 

6. 

Vidyabharati 
International Interdisciplinary Research Journal 10, no. 2 (2020): 222 26. 
www.viirj.org. 

Frederick, Boyke, dan Arie Krisna Maharani. 
Pandemi Covid- Jurnal Penelitian Pendidikan Sosial Humaniora 6, no. 2 
(2021): 75 83. https://jurnal-
lp2m.umnaw.ac.id/index.php/JP2SH/article/view/986. 

Fuady, Ahmad Helmy. di 
Masyarakat Indonesia Majalah Ilmu-Ilmu Sosial Indonesia 4, 

no. 1 (2018): 75 88. 

Store Atmosfer Variabel Jurnal Algoritma 18, no. 2 (2022): 
424 32. https://doi.org/10.33364/algoritma/v.18-2.1033. 

-marketing dan e-
wallet dalam upaya meningkatkan jumlah kunjungan di tempat wisata 



147 
 

floating m 114. 

Ilmiah, Jurnal, Mahasiswa Komunikasi, Universitas Mataram, Ratu Adhilla 
Azreira, Muhammad Jamiluddin Nur, Yy Wima Riyayanatasya, dan 

event pariwisata di akun instagram @ 
lomboksumbawa d., 1 6. 

March (2025). https://doi.org/10.36722/jaiss.v6i1.3933. 

Kementerian Agama Republik Indonesia Uin Walisongo Semarang Semarang 
Strategi Marketing Public Relation Dalam Membangun
0 18. 

Jurnal Commonline Departemen Komunikasi 
4, no. 2 (2015): 412 24. https://repository.unair.ac.id/17736/. 

336 45. 
https://www.researchgate.net/publication/348160072_Peran_Komunikasi_Pe
masaran_dalam_Sudut_Pandang_UMKM. 

Jurnal Riset Manajemen dan Bisnis (JRMB) Fakultas 
Ekonomi UNIAT 1, no. 2 (2016): 133 44. 
https://doi.org/10.36226/jrmb.v1i2.17. 

Jurnal 
Ilmiah Pariwisata 24, no. 2 (2019): 106 14. 

Marketing Promotion in Semarang Through Covid- Jurnal 
Komunikasi dan Media 01, no. 01 (2020): 33 44. 
http://journal.unika.ac.id/index.php/jkm/index. 

Prakoso, Damar, dan 
Character: Jurnal 

Penelitian Psikologi 7, no. 3 (2020): 74 83. 

Probo, Yoh, Dwi Sasongko, Universitas Bunda Mulia, Teguh Rachmad, 
Universitas Bunda Mulia, Henilia Yulita, dan Universitas Bunda Mulia. 
Adaptasi ilmu komunikasi, 2020. 

of Community Empowerment 3 (2) Konten Video Media Sosial Sebagai 
Strategi Marketing Pascas Journal of Community 
Empowerment 3, no. 2 (2023): 88 94. 



148 
 

https://journal.unnes.ac.id/sju/index.php/jce. 

Rangkuti, Amriul Hakim, dan Leylia Khairani. 
Destinasi Wisata Park & Farm Sipirok Melalui Media Digital Instagram 
Dalam Meningkatkan Minat Pengunjung Marketing Communication 
Strategies Of Sipirok Park & Farm Tourism Destinations Through Instagram 

Jurnal Kesejahteraan Sosial, Komunikasi dan 
Administrasi Publik 2, no. 1 (2023): 43 49. 

Ridharsi, P Ana. 
46. 

http://eprints.unram.ac.id/id/eprint/35237%0Ahttp://eprints.unram.ac.id/3523
7/2/Jurnal Ana Ridharsi Putri.pdf. 

Ridho Bramanta, Jamil, Al-May Abyan Izzy Burhani, dan Burhanuddin. 

Journal Media Public Relations 5, no. 1 (2025): 194 204. 

Satria Nugraha, Alvin, dan Tania Adialita. 
terhadap Minat Berkunjung Wisatawan di Kota Bandung Melalui Nilai yang 

Jurnal Akuntansi, Keuangan, dan Manajemen 2, no. 3 
(2021): 195 212. https://doi.org/10.35912/jakman.v2i3.381. 

Journal Communication 6, no. 1 (2015): 54. 

Sugiyono, Prof. Dr. Metode Penelitian Kualitatif Kuantitatif dan R@D2018. 
Yogyakarta: Alfabeta, 2018. 

Pemasaran Produ
Sahmiyya 1, no. 2 (2022): 229 36. https://e-
journal.uingusdur.ac.id/index.php/sahmiyya/article/view/5799. 

Perkembangan Ilmu Pengetahuan Dan Perencanaan Kota Dalam Tinjauan 
Modul 22, no. 1 (2022): 21 30. 

https://doi.org/10.14710/mdl.22.1.2022.21-30. 

65. 

Tusyanah, Tusyanah, Wijang Sakitri, Tri Murni Mayasari, Putri Silmi Sadida, dan 
Edy Suryanto. -Blog Sebagai Strategi 

Jurnal Abdimas 
26, no. 2 (2022): 134 43. https://doi.org/10.15294/abdimas.v26i2.38114. 

Wahyuni, Veni Sri, Meidhe Ade Maharani, Ardian Pramesti Vita, Ferli 
Ardiansyah, Fernandra Agustian, Program Studi, Perbankan Syariah, 

-
no. 2 (2025): 1 10. 



149 
 

 Walker, O. C., Mullins, J. W., & Boyd, H. W. (2012). Marketing Strategy: A 
Decision-Focused Approach (8th ed.). McGraw-Hill Education. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


